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Strategieplanung 
 
Welches Ziel verfolge ich mit meinem Newsletter? 
 
 
 

 
Für wen konzipiere ich den Newsletter? 
 
 
 

 
Möchte ich meine Mails vorplanen?   ja  nein 
 
Für welchen Zeitraum möchte ich meine E-Mails vorplanen? 
 
 
 

 
Wie möchte ich meine Mails ausliefern?   Manuell  Automatisiert 
 
Soll es Sondernewsletter geben?   ja  nein 
 
Wie oft soll der Newsletter versendet werden? 
 

 
Welche Anzahl an E-Mails ergeben sich daraus? 
 
_____  E-Mails 
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Welche Hauptthemen kann ich für meine Kampagne wählen? 
 
 
 

 
Welche Inhalte möchte ich ausliefern? 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
In welchem Format kann ich die E-Mails ausliefern? 
 
 
 

 
 
Wann nehme ich mir Zeit für die erste Auswertung? 
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Mailabfolge: 
 
Kreuze an, zu welchem Zeitpunkt du deine Mails verschicken möchtest. 
Der Startzeitpunkt ist der Moment, wenn sich ein Leser für deinen Newsletter 
angemeldet hat. 
 

Monat 1. Woche 2. Woche 3. Woche  4. Woche 
1     
2     
3     
4     
5     
6     
7     
8     
9     

10     
11     
12     
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